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SHOW CON IL MARCHIO

Il metodo anti-crisi della tv:
1 programmi sponsorizzati

W || branded content (che pol sarebbe meglio parla-
re di brand entertainment, ma va beh, non vogliamo
fare | difficili) & tra nol gia dal primi anni 2000, Ma
“nol” - ossia | comuni mortali che di professione non
facciamo gli investitori pubblicitari ma la tv la guar-
diamo e basta - abblamo imparato a (ri)conoscerlo
solo adesso, «Quello & un branded content, cara, mi-
caun talent show qualunques ¢i sorprendiamo a dire
mentre siamo seduti in salotto ¢, se
occorre, slamo persino in grado di
splegare che il branded content &
UN Programima costruito attomo al-
le esigenze di comunicazioni di un
brand.

Semplificando, & uno spot le
evoluto, piti lungo e anche pii fur-
bo: una marca finanzia la realizza-
done di un game, di un talent o di
un factual non per promuovere il
mero acquisto di un prodotto ma
per mostrare, attraverso lo show, la
propria vision, ossia il suo mondo
valoriale. Quello che, perd, ancora
non ¢ chiaro (ma solo a nol comu-
ni mortali perché gli investitori han-
no gia superato questa fisima) ¢ la bonta di tale nuo-
va [rontiera televisiva, In queste settimane di anticipa-
zioni pre-palinsesti autunnali, infatt, si sono spesso
lette frasi inorridite come: «Simona Ventura alla con-
duzione di un branded content? Non sia mal! » o «
palinsesti sono pleni di branded content, pure Rossel-
Ia Brescia ne condurra uno, dal titolo Aperistorie, su
La7»,

A creare scandalo sarebbe proprio la natura com-
merdale degli show, come se il coinvolgimento della
marca potesse ridurre il format a una bieca televendi-
ta. Non & cosl. In primo luogo, da anni i brand sono
entrati a fare parte del nostro mondo narrativo: Ii
vediamo ogni due per tre sia ned film che nelle serie

Paola Marella conduce «A to e chiavis

tv, Perché I'intrattenimento non dovrebbe fare altret-
tanto? Ben venga se pol, nell'usare ln marca, il com-
parto ha trovato una chiave tutta sua: non piitil mero
inserimento del prodotto (chiamato product place-
ment) ma per appunto interi show che uniscono
esigenze narrative a fini commerciali, In Usa lo fanno
da anni con eccellent risultati. Da nol, bisogna am-
metterlo, '@ ancora da lavorare per limare l'effetto
marketta ma i titoli di successo non mancano, soprat-
tutto se o realizzarli sono produttori che lo fanno di
mestiere,

E qui arriviamo al secondo pun-
to: si pud storcere |l naso finché si
vuole ma il branded content, se fat-
to con | dovuti crismi, funziona al
punto da conquistare volti di chia-
ra fama, L'esempio pits eclatante ¢
A te le chiaut; il programma di La7
con Paola Marella, Lo show, legato
al marchio FacileRistrutturare, of-
franca il branded content dal gene-
re factual (il binomio va per In mag-
glore) per portarlo sul terreno del
game show.

L'esperimento & pit che riuscito
tant'e vero che ¢ in cantiere la terza
staglone; non male visto che, in Ita-
lia, | branded content sono spesso format one-shot,
ossia i)un.mll per avere una sola stagione, Dava gran-
di soddisfazioni anche I pranzo della domenica: lo
show, andato in onda su Canale 5 fino al 2017, ha
riportato in tv nientemeno che Gualtiero Marchesi.
L'elenco potrebbe J)m:wgulrc. ma il concetto pare
chiaro: non siamo davant a una nuova tv corrotta e
capitalista, ma a un modo di fare pubblicita pii raffi-
nato ¢, perché no?, intelligente. Lo spettatore smette
infartd di essere un mero acquirente, da conquistare
al grido di “accattatevillo”: ora € un utente senziente
al quale poterst relazionare alla par, condividendo
vision, valori ed esperienze,
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